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1.1. ESTRUCTURA
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NUTOMATION SOLUTIONS

IMAGOTIPO Se llama imagotipo a la unién del simbolo y el logotipo
con los que se identifica a una marca.

¢) SLIRLV=R

LOGOTIPO El elemento visual tipografico que da nombre a la en-
tidad.

BLIRLV=R

Elemento grafico que simboliza la empresa y con-

ISOTIPO , _ , o
tribuye a mejorar su identifiacion.
CLAIM Lema que define a la marca en si, su filosofia o “man-
era de ser”.

NAUTOMATION SOLUTIONS
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.2. CONCEPTO
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El Isotipo de Sualver es el elemento clave que identifica su identidad. Es una combi-
nacion del logotipo que da nombre de la empresa y de los dos conceptos principales
que definen la actividad de la misma, ambas de caracter ingenieril. Por un lado, la
parte electréonica que se basa en el estudio de la conduccién y el control de flujo de
electrones mediante dipositivos. Dichos dispositivos estan representados de forma
grafica simplificada con los diagramas de circuitos impresos para sustraer el concepto
minimo de conexidn entre elementos. Y por otro lado, la parte mecdnica que implica
el andlisis de los cuerpos en movimiento, de la que sustraemos el concepto de dos
piezas que engranan a la perfeccién para dar movimiento a todo un concepto con sen-

tido propio y que de forma grafica normaliza el nombre de la propia empresa.

Dicha representacion representa la evolucién del primer logotipo de la empresa, com-

binada con el ejercicio de simplificacién de conceptos que representan la marca.

Tanto los espacios blancos entre letras como la tipografia han sido ligeramente rediseria-
dos, por este motivo no sera licito en ningun caso la reproduccion del logotipo mediante
composicion tipografica, unicamente se realizara dicha reproduccion a partir de los archivos

informaticos presentes en este.
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1.5, VARIACIONES

La combinaciéon del imagotipo con el claim puede verse variarse dependiendo del for-
mato en el cual vaya implantado al igual que el background que lo acompane siempre

cumpliendo con las siguientes restricciones visuales:

VERTICAL HORIZONTAL

BLiAL\V=R
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AUTOMATION SOLUTIONS

SOBRE COLOR CLARO OSCURO
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4. PROPORCIONES

Esta reticula tiene por objeto establecer las proporciones del logotipo.
El valor de la “x” establece la unidad de medida. Asi, aseguramos la correcta propor-

cion de la marca sobre cualquier soporte y medidas.

IMAGOTIPO i
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NAUTOMATION SOLUTIONS
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1.5, APLICACIONES

LOGO VERTICAL LOGO HORIZONTAL
ESCALA

Tamaino Minimo:52mm x 15mm  Tamaino Minimo : 37mm x11mm

{H SURIVER &
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AUTOMATION SOLUTIONS

LOGO SYMBOLO LOGO TEXTO

Tamaino Minimo:12mm x 14mm Tamano Minimo : 36mm x 5mm

{} HLIRLV=R
i

USO INCORRECTO

GrEuRvER | g Bl

SURVERES || SURLLER
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Los colores

2.l. COLORES BASICOS

Como colores basicos primarios hacemos uso del blanco puro para contrastar y un tono

de gris claro de caracter frio para dar base a fondos y destacar zonas frente al blanco.

PAPER WHITE
100%
cODIGOS DE COLOR
CMYK : C000 M00O Y000 KOO0
80%
PANTONE : WHITE C
RGB : R255 G255 B255
WEB : #fffff 60%
40%
20%
COLD GREY
100%
cODIGOS DE COLOR
CMYK : CO18 M011 Y008 K000
80%
PANTONE :649C
RGB : R216 G220 B230
WEB : #d8dce6 60%
40%

20%
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2.2. COLORES PRINCIPALES

Los colores principales de la marca vienen definidos por dos tonos de azul, formando un

claro oscuro y una dualidad tematica. En ambas tonalidades estan permitidos sus matices.

ELECTRONIC BLUE

CODIGOS DE COLOR
CMYK : C068 M000 Y000 K000
PANTONE : 306C

RGB : R000 G210 B255

WEB : #4cb2e1
RAL : 5012

100%

80%

60%

40%

20%

MECHANIC BLUE

CODIGOS DE COLOR
CMYK : C092 M054 Y000 K040
PANTONE : 654C

RGB : R040 G007 B12

WEB : #003a70
RAL : 5010

100%

80%

60%

40%

20%
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2.5. GRADIENTES

Se juega con los colores de marca para crear un entorno de gradientes. Por un lado un
gradiente que engloba desde el azul machanic blue al blanco puro, pasando por el elec-

tronic blue y el gris. Y por otro lado uno méas puro ente los dos tonos de azul.

GRADIENTE 1

GRADIENTE 2







Tipografia L

3.1 FUENTES CORPORATIVAS

Pirulen es una fuente ancha tecnolégica de caracter futurista que otorga el Claim a la mar-
ca las mismas definiciones. Pro otro lado, nos sirve para haer uso de ella en encabezados

de caracter editorial y destacados.

— PIRULEN
— 1 ABCDEFGHI-
JKLM

NABCDEFGHI-
JKLLM
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5.2. FUENTES CORPORATIVAS

Montserrat esuna tipografia de licencia libre en cédigo abierto de la familia sans serif que

utilizaremos bloques de textos y web por la sencilla legibilidad y versatilidad.

MONTSERRAT

MONTSERRAT

DOWNLOAD LINK :
https://fonts.google.com/speci-

men/Montserrat

REGULAR ABCDEF-
GHJKLM
NOPQRSTUVYZ

ABCDEF-
GHIJKLM
NOPQRSTUVYZ
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5.5. FUENTES CORPORATIVAS

BLOQUE TEXTO Content Text

10pt

SUBTITULOS Content Text

18pt

TITULOS BLOQUE

Content Text

26pt

LEMAS

Content Text

36pt

TITULARES

Content
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4.1. ANPLICACIONES

Las siguientes aplicacioes de papeleria son una referencia a la hora de englobar una ima-
gen corporativa completa y unificada. Tanto para elementos de papeleria como documen-

tos oficiales y acciones de marketing.

FOLIO CORPORATIVO

{5 GLIFLV=R

Dear Julio Clavero

Project Manager
Idea Room
Jakarta

Lorem ipsum dolor sjit|amet, consectetur adipiscing elit.

Nam efficitur et est bibendum. Phasellus quis ornare

nulla. Integer facilisis| nisl vitag ornare feugiat. Fusce mat-

tis ut elit sit amet consectetur.

Praesent nunc erat, ullamcorper a pellentesque |vitae,

sodales qujs risus. Etiam dignissim neque turpis, ut/gravi-

da enim intendum non. Ut sagittis mi scelerisque arcu max-

imus, vitae|vulputate mi consectetur.

Curabitur qujs aliquet urna. Integer dolor|tellus, vehicula

accumsan justo eu, volutpat viverra lorem. Quisque finibus

bibendum ipsum id eleifend. Sed blandit/at lectus
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sit amet tempus erat.
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4.2. NAPLICACIONES 2

TARJETA DE EMPRESA FRONTAL

BLIALV=R

TRASERA

+34 606 98 10 22

Pablo Ramos pablo@sualver.com

Managing Director
www.sualver.com

Calle Yunque, 9. Nave 4
03690

Sant Vicent Del Raspeig
SLIALV=R Alicante

SOBRE

AUTOMATION SOLUTIONS

{ GLIFLV=R
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4.5. COMBINACIONES

ALTERNATIVAS ¢5 sumLER -
USO FORMATOS : - $5 BURLVER

1. FLYER

. POSTER

. FOLLETOS

2

3

4. NEWSLETTERS

5. ORIGINALES DE PRENSA

6. SOBRES

7.LAPICES

10. CD’s
|
11. POST-IT

12- BLOCS
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Imoges use

5.1. IMAGEN A COLOR

EJEMPLOS

El uso de imagenes fotografi-
cas corporativas vienen estu-
diadas de manera que intenten
engramarse a las tonalidades
de azul a ser posible, en caso
que contrasten mucho con la
imagen de empresa.

Se puede hacer uso de la Su-
perposiciéon de los dos estilos
de degradados ya que han vis-
to en el punto anterior 2.3.

en cuanto al encuadre tratare-
mos de obtener fotografia de
detalle con un punto de fuga

en comun.
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6.1. USO DE ICONOS

ICONO CON RELLENO

2 wm B

ICONO SILUETEADO
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